A Linguagem
no
Texto Publicitario

> Na elaboracao de anuncios
publicitarios usam-se frases do tipo
Imperativo:

A NATUREZA E DE TODOS

> Ex:“ Compre ja...”

FACA RECICLAGEM
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A Linguagem: recursos expressivos

Ha grande riqueza no vocabulario com a
utilizacao de recursos expressivos, tais como:

1. Polissemia — A mesma palavra usada com varios
significados: 3
EX:

ssﬁlA DE NOITE,

SAADES S/

A0 SE REPRIMA. g2 5.5,
PENSE LIGHT.  BEREZ) L)
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A Linguagem: recursos expressivos

2. Aliteracao — Repeticao de sons idénticos:
EX:

 Niot ORIZE LIGUE.
| CHy

faadcs
IAMADA GRATU!
1DEOUTUBRO
116 006 S
DAS IDOSAS
IHA DE APOID A VIT
S OTEIS DAS 09H-.

|

3. Onomatopeia — Criacao de palavras
atraves da imitacao de sons proprios do que
Se guer representar:

Ex: * Sssschhhh Schweppes.”
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4. Hiperbole — Exagero da realidade:
Ex: © IPSTM. O sistema de seguranca

inteligente que reage mais depressa que o
perigo.”

5. Repeticao — Repeticao de palavras ou
EXPressoes:
EX:

Seguros de Satde Multicare

Seguro, seguro
e ter SAUDE connosco.
Na Caixa. Portuguesa, com certeza.
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6. Rima — Repeticao de sons, principalmente no fim dos
Versos:
Ex: * Ha mar e mar
Ha ir e voltar.”

|

7. Adjetivacao abundante — Uso constante de adjetivos:
Ex: © Dercos. Um tratamento verdadeiramente
completo gue torna por mais tempo os cabelos saudaveis,

limpos e sedosos.”

~
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A Linguagem: recursos estilisticos

Os adjetivos assumem grande relevancia
porque:

- caracterizam o produto anunciado;

- salientam as qualidades desse mesmo
produto;

- despertam sentimentos positivos no
consumidor;

- contribuem para persuadir/convencer o
consumidor.
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Seja responsavel. Beba com moderagao.

Acabar bem
e comecar de novo

SUPER
BOCK

SaborAidoritico,
—

9 - Antitese- associacao de ideias contrarias



