
A Linguagem
no 

Texto Publicitário

➢ Na elaboração de anúncios 
publicitários usam-se frases do tipo 
Imperativo:

➢ Ex: “ Compre já…”
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1. Polissemia – A mesma palavra usada com vários 
significados:

Ex:

A Linguagem: recursos expressivos

Há grande riqueza no vocabulário com a 
utilização de recursos expressivos, tais como:
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A Linguagem: recursos expressivos

3. Onomatopeia – Criação de palavras
através da imitação de sons próprios do que
se quer representar:

Ex: “ Sssschhhh Schweppes.”

2. Aliteração – Repetição de sons idênticos:
Ex:



A Linguagem: recursos expressivos

5. Repetição – Repetição de palavras ou 
expressões: 

Ex:

4. Hipérbole – Exagero da realidade:
Ex: “ IPSTM. O sistema de segurança

inteligente que reage mais depressa que o
perigo.”



6. Rima – Repetição de sons, principalmente no fim dos 
versos:

Ex: “ Há mar e mar
Há ir e voltar.”

7. Adjetivação abundante – Uso constante de adjetivos: 
Ex: “ Dercos. Um tratamento verdadeiramente 

completo que torna por mais tempo os cabelos saudáveis, 
limpos e sedosos.”

A Linguagem: recursos expressivos
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A Linguagem: recursos estilísticos

Os adjetivos assumem grande relevância
porque:
- caracterizam o produto anunciado;
- salientam as qualidades desse mesmo
produto;
- despertam sentimentos positivos no
consumidor;
- contribuem para persuadir/convencer o
consumidor.



8 – Comparação – comparação de duas realidades

9 – Antítese- associação de ideias contrárias

A Linguagem: recursos expressivos


