Ficha Informativa
TEXTO PUBLICITARIO

Publicidade é uma forma de comunicacdao que pretende informar, e, sobretudo, persuadir os
destinatarios a adotarem determinado comportamento ou adquirirem determinado produto.

MEIOS DIFUSORES:

A publicidade esta em todo o lado:
> narua,

» na televisao,
na radio,
no cinema...

nos transportes

na internet
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até nos céus, em avionetas...

TIPO DE PUBLICIDADE

< Publicidade comercial: o seu objetivo é persuadir o destinatario a comprar
determinado produto.

% Publicidade institucional: o seu objetivo é incitar a realizar acdes que dizem

respeito ao bem-estar da comunidade (acoes de solidariedade, informacao

sobre prevencao de doencas, conducao com prudéncia, ...)

OBJETIVOS DA PUBLICIDADE

Despertar a Atencao.
Suscitar o Interesse.
Provocar o Desejo.

Permitir a Memorizacao.
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Desencadear a Acao.

A esta técnica, os publicitarios ddo o nome de AIDMA.
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ESTRUTURA DO ANUNCIO PUBLICITARIO

O anuncio publicitario utiliza uma linguagem mista, caracterizada pela associacao de

elementos verbais e nao verbais:

Imagem (texto iconico) - associada ao produto, transmite as suas caracteristicas
proprias, servindo de complemento ao slogan e a um breve texto de argumentacao que

reforca a mensagem do anuncio.
Slogan - frase curta, original e de facil memorizacao.
Texto argumentativo - pequeno texto que destaca as qualidades do produto.

Marca / logétipo

Estrutura de um Anuncio Publicitario

—t
—— s P Logotipo da marca

( x, memmmmm) Imagens belas

e expressnvas

Slogan

al do vida a sul de Benguela

: Texto com as caracteristicas
que distinguem o produto ou
servico em relacdo as outras
marcas

Os dois textos (linguistico e iconico) devem estar interligados; a imagem funciona como

reforco da mensagem verbal. A cor é muito importante.

Na elaboracao de um anuncio publicitario, ha ainda a ter em conta o destinatario - publico-
alvo e os sentimentos e emoc¢des (amor, conforto, carinho, conservacao, seguranca,
aceitacao, salde, felicidade, prestigio, poder, mudanca, evasado, solidariedade, altruismo,

satisfacao, bem-estar) que se pretende despertar.
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CARACTERISTICAS DA LINGUAGEM PUBLICITARIA

FRASES DO TIPO IMPERATIVO

Ex: “ Compre ja...”; “ Participe...”; “Nao destrua...”; “Nao fume...”

ADJETIVACAO - Uso constante de adjetivos que caracterizam o produto anunciado,
salientando as qualidades desse mesmo produto
Ex: “ Dercos. Um tratamento completo que torna por mais tempo os cabelos

saudaveis, limpos e sedosos.”
POLISSEMIA - A mesma palavra usada com varios significados:
Ex: “ Record um record de audiéncia.”

“ Nao esteja de pé atras. Va a agéncia Star pelo seu proprio pé.”

ALITERACAO - Repeticao de sons consonanticos iguais ou semelhantes:

Ex: “ Quem tem Philips, tem tudo.”

ANTITESE - contraste entre duas ideias opostas

Ex: Va para fora ca dentro.

ONOMATOPEIA - Criacao de palavras através da imitacao de sons proprios do que se

quer representar:

Ex: “ Sssschhhh Schweppes.”

HIPERBOLE - Exagero da realidade:

Ex: “ IPSTM. O sistema de seguranca inteligente que reage mais depressa que o perigo.”

REPETICAO - Repeticao de palavras ou expressoes:

Ex: “ Branco mais branco ndo ha.”

RIMA - Repeticao de sons, principalmente no fim dos versos:

Ex: “ Ha mar e mar [...]
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